TLENDA

REGISTRADA

Revolucionamos la toma de
decisiones

.......

Les contamos como avanza el canal
tradicionalenel YTD 2025

(Informacion 5 Ciudades - YTD Enero-Septiembre 2025)

La tienda de barrio durante el 2025 ha
rotado en promedio 6.300 unidades

por establecimiento al mes,

equivalente a $23.600.000.

Ticket | | |
El ticket del consumidor de la tienda
) ) cierra al rededor de los $10.000
Unidades por Ticket alcanzandole para 3 unidades por acto
de compra.
Frecuencia de Compra |

Los precios en el canal han aumentado
IPT un 4.13% mostrando estabilidad frente

al mismo periodo evaluado en el 2024.

YTD 2025: Year To Date. Enero -
Septiembre

En los estratos bajos (1,2,3) predomina un consumo concentrado en alimentos no refrigerados y productos basicos del hogar,
reflejando control del gasto. Por su parte, los estratos altos (4,5,6) muestran un patron de compra mas indulgente, con mayor
participacion de bebidas y productos de disfrute.

00PE

ALIMENTOSNO  gggIDAS NO  REFRIGERADOS BEBIRNAS ASEO ASEO MISCELANEA  MASCOTAS SALUD

REFRIGERADOS Al COHOLICAS Y CONGELADOS étfg:&'ﬁgi PERSONAL HOGAR

Chocolates de Cervezas
Mesa CrErae Gsseosas
En los estratos bajos, los " En los estratos altos, las “ "
Alimentos No e bebidas que toman
Refrigerados que toman relevancia son:
relevancia son:
MIX en Valor
YTD: Year To Date. Enero - Septiembre e
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capacidad de adaptacion. El

Tiendas Rotacion liendas Rotacion Tiendas Rotacion crecimiento de Alqueria,
Vendedoras unidades Vendedoras unidades Vendedoras unidades Trululu y Chocoramo en lo

que va del 2025 es un claro
Estable +8% ejemplo de cémo la

Innovacion, la diversificacion

A pesar de los constantes
cambios en el entorno y los
desafios del mercado,

CHOCORAMO algunas marcas logran

destacar gracias a su
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Su crecimiento es explicado por rincir 1:;1 ;Jm't];“; rJ”IaJS ;lrljg S Su crecimiento es explicado por: del portafolio y la adaptacion
= en formatos y tamanos
Avenas, pueden ser estrategias clave
Quesos y yogures para mantenerse relevantes

y crecer en el canal
tradicional. Estas marcas
demuestran que
reinventarse es esencial
para seguir conectando con
el consumidor Yy @anar
espacio en el punto de
venta.

PAlquerla

Variacion sept 2025 vs enero 2025

Contactanos

www.tiendaregistrada.com.co
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